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Modalidad

5equisitos de Acceso

COMMUNITY MANAGER, 
HERRAMIENTAS, ANALÍTICA E 
INFORMES (IFCT38)

desarrollar  las  habilidades  necesarias  para  la  gestión  profesional  de  redes  sociales  en 
entornos  empresariales,  utilizando  las  principales  herramientas  de  monitorización,  analítica  y 
elaboración  de  informes,  con  el  fin  de  diseñar  estrategias  efectivas  de  comunicación  digital, 
mejorar la reputación online y optimizar la interacción con las audiencias.

1ivel acadpmico� %achillerato o título de )ormación 3rofesional de *rado 6uperior.

&onocimientos previos� recomendable competencias digitales básicas.

Mod  1�  (l &ommunity 
0anager

Mod  ��  +erramientas, 
$nalítica e ,nformes

&onocer  el  rol,  funciones  y  competencias 
del  &ommunity  0anager.  $nalizar  redes 
sociales, estrategias de contenido y gestión
 de comunidades online.

8sar  herramientas  de  gestión  �+ootsuite, 
6ocial%ro,  %log0eter�,  crear  campañas, 
medir  resultados,  elaborar  informes  e 
interpretar mptricas clave.

Aprendizaje  aplicado.  )ormación  activa,  práctica  y  orientada  a  proyectos  reales  de  social 
media.

100 horas  de  formación  más  un  módulo  complementario  de  15  horas,  diseñado  para


